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Figaros haarige Probleme:
Dauer-Wellen ohne Dauerwelle

Frisurdesigner riigt die Industrie: Geeignete Produkte und Techniken fehlen

ranz-Josef Kiiveler hat ei-

ne Vision, wie das Haar

der Frauen in diesem
Jahr aussehen soll: Bewegt soll
es wirken, mit grolen Wellen
oder Locken. Das ist einer der
Trends, den der Art Director
beim  Zentralverband des
Deutschen Friseurhandwerks
und sein Team fiir 2010 sehen.
Richtig angesagt seien solche
Frisuren bereits, schwarmt Kii-
veler, der in Sachen Haarmode
zu den tonangebenden Ex-
perten zdhlt. Doch mit
der Idee kommen die
Probleme. Denn nach
Kiivelers Ansicht man-
gelt es an geeigneten
Mitteln und Techni- /
ken, um die perfekte
Welle dauerhaft auf '
den Kopfen zu erhal-
ten. Er sieht deshalb
die Industrie gefordert.
,Im Moment ist nicht
genug Power dahin-
ter”, kritisiert der Fri-
seurmeister aus Men-
dig. Die Industrie will
das nicht auf sich sitzen
lassen. :

Beim Drehen neuer

Wellen setzt Kiiveler der-
zeit vor allem auf das Lo-
cken- und das Glitteisen, die
,Nummer eins am Markt“.
Problem dabei: ,Wir erhalten
damit eine einmalige Bewe-
gung, die beim nichsten Wa-
schen wieder weg ist.“ Das

Trendig

Tunika passt
eigentlich immer

Die Tunika ist im Sommer
ein Dauerbrenner. , Sie hat tol-
le Trageeigenschaften: Sie
wirkt immer frisch und som-
merlich und bringt oft etwas
Exotik oder Glamour ins Out-
fit“, meint die Stilberaterin Sil-
ke Gerloff aus Frankfurt. Bei
hohen Temperaturen ist sie mit
ihrem diinnen Material das
ideale Oberteil — und dennoch
yangezogen“. Daher passt sie
nicht nur in den Urlaub oder
an den Strand, sondern mit ei-
nem Blazer dariiber und einem
Top darunter auch in ,nicht
allzu konservative Biiros*.

Langere Tuniken in der nach
unten allméhlich weiter wer-
denden ,A-Linie“ verdecken
Polsterchen am Bauch oder
der Hiifte. Breite Schultern
werden in einer Tunika ebenso
kaschiert. Enden sollte das
Kleidungsstiick ,nicht gerade
an der stirksten Stelle wie Hiif-
te oder Oberschenkel — das be-
tont dort nur“, rit Gerloff. Die
Hose sollte eher schmal sein:
Leggins und Réhren-Jeans pas-
sen gut dazu. (tmn)

Oberhemd zum
Geschaftsanzug

Zum Anzug tragen Ménner
im Beruf ein Oberhemd.
., T-Shirt geht bei Geschiftster-
minen gar nicht, tadelt Lis
Droste, Etikette-Expertin aus
Frankfurt. ,Ein Polohemd ist
allenfalls am Casual Friday in
Ordnung. In jedem Fall gilt die
Regel, dass der Hals nicht mit
dem Jackett in Beriihrung
kommen darf.“ Das sei im Ub-
rigen nicht nur eine Frage des
Stils, sondern auch der Hygie-
ne. Wann das Jackett ausgezo-
gen und aufgehingt werden
darf, gibt bei Konferenzen und
anderen offiziellen Veranstal-
tungen der Chef vor. (tmn)

déampft den Kos-
ten-Nutzen-
Effekt fiir
die Kun- 4
din.
Zwar

konne man mit Hilfe von Che-
mie auch lidnger haltende Wel-
len schaffen, doch die wiirden
entweder vom Eigengewicht
der Haare herausgezogen oder
seien bald herausgewachsen.

Nicht nur
fur alte
Knaben

Rotwein-Kosmetik

Von Irene Schroder

otwein ist fiir alte Kna-

ben“, empfiehlt schon

Wilhelm Busch - aber
nicht nur reifere Herren schit-
zen bekanntlich Geschmack
und Wirkung ausgereifter
Tropfen. Rotwein — oder viel-
mehr seine Trauben - steckt
namlich voller Wirkstoffe fiir
die Schonheit, und das beruht
keineswegs auf der Weich-
zeichner-Optik, die Weinge-
nuss beim Betrachter auslosen
kann.

Dass Traubenkerne und
-schalen sich medizinisch und
kosmetisch einsetzen lassen,
wussten bereits die alten Agyp-
ter und mittelalterliche Heil-
kundige wie Hildegard von
Bingen, doch in der modernen
Kosmetik waren Wein und Re-
ben bisher eher Randerschei-
nungen. , In Frankreich und in
Osterreich gibt es jeweils ein
groBeres Unternehmen, das
sich auf Produkte und Be-
handlungen in Verbindung mit
Wein spezialisiert hat, in
Deutschland bisher keines®,
berichtet Irmgard Sanwald.
Diese Liicke hat die Kosmeti-
kerin und Winzerfrau nun
nach  siebenjdhriger  For-
schungs- und Entwicklungsar-
beit geschlossen: In Zusam-
menarbeit mit dem Deutschen
Weininstitut und handverlese-
nen Meistern ihres Fachs aus
der Region entstand ,SanVi-
no“, eine ganzheitlich ausge-
richtete Produkt- und Behand-
lungsserie, deren Hauptbe-
standteile kaltgepresstes Trau-
benkernol, Extrakte aus Ho-
henloher Rotwein (,,wachst
fiinf Minuten von hier) und
Traubenkernmehl sind. Wich-
tigster Wirkstoff, verrdt Irmgard

Deshalb miisse etwas her,
was das Wogen ldnger
als drei Monate kon-
serviere, fordert er.
Er denkt dabei
sowohl an Che-
mie als auch an
bestimmte Wi-

ckeltechni-

ken.

Bestétigt sieht
er sich beim
Blick ins Fern-
sehen. Mindes-
tens die Half-
te der

dort gezeigten Frauen hétten
Wellen. ,,Die konnen nicht alle
von Natur aus diese bewegten
Haare haben, die miissen also
nachhelfen.“ Sie setzen auf
Produkte, die das Haar mit

Sanwald, sei die bioaktive Sub-
stanz ,oligomeres Procyani-
din“ (OPC), ein , Kollagenvita-
min“ mit hohen Schutz- und
Antiagingfaktoren. , OPC gilt
als starkstes derzeit bekanntes
Antioxydans, 18 Mal stirker
als Vitamin C und 50 Mal stér-
ker als Vitamin E“, beruft sich
Sanwald auf einen Pionier der
OPC-Forschung, Professor
Jack Masquelier.

,Ich wollte eigentlich immer
nur was ganz einfaches®, stellt
die Schwibin bescheiden fest.
Als sie 1992 die Schonheits-
farm im Wald- und Schlossho-
tel Friedrichsruhe {ibernahm,
war ihr Klar, dass ,Algen und
allerlei Chi Chi“ einfach nicht
zum idyllischen Refugium mit-
ten im Hohenloher Land pass-
ten. Wahrend damals gerade in
den Hotel-Spas auf den Glanz
grofler Kosmetiknamen gesetzt
wurde, suchte sie nach einer
authentischen Methode mit

Hilfe von Wiarme umformten,
doch das wirke nur bis zum
nichsten Waschen. ,,Das ist ja
das Schizophrene“, &rgert er
sich. ,,Die Friseure wollen Lo-
cken haben, Bewegung haben,
der Kunde oder die Kundin
mochte das haben, aber im
Endeffekt wird es nicht dauer-
haft gemacht.“ Nach seiner
Einschédtzung setzt die Indus-
trie aus finanziellen Griinden
vor allem weiter auf das Thema
Farbe, das noch nicht zu 100
Prozent ausgeschopft sei.

Die traditionelle Dauerwelle,
die in den 80er und 90er Jah-
ren zuhauf Frauen- und auch
Ménnerkdpfe schmiickte, ist

aus Kiivelers Sicht keine Al-
ternative zur Welle. Nur

drei bis vier Prozent
der Kunden wollten
sie, schétzt er. Viele
dichten beim The-
ma Dauerwelle noch
an die beriichtigten
Miniplies der 80er.
,Da haben viele
Angst vor.“ Und au-
Berdem gebe es eine
neue Generation

. von Friseuren, die

mit einer anderen

Mode aufgewachsen
sei und mitunter selbst ein Pro-
blem mit der Dauerwelle habe
- und diese auch nie einer
Kundin empfehlen wiirden.

Unterstiitzung fiir seine For-
derung nach neuen Mitteln fin-

Mochte Frauen auf Dauer locken: Franz-Josef Kiiveler orien-
tiert sich an den internationalen Laufsteg-Looks. Fotos: tmn/pr

det Kiiveler in der Praxis. Mit
der herkémmlichen Dauerwel-
lenmethode sei es nicht mog-
lich, den Haaren Bewegung zu
geben, wie sie die Stars auf
dem Laufsteg hétten, bestétigt
Anika Mohrdieck vom Hair-
Art-Studio in Mainz. Man neh-
me das Glétteisen oder fohne
die Wellen rein, was aber nicht
dauerhaft halte. Helfen kénn-
ten vielleicht Wickel mit groRe-
rem Durchmesser - ,damit
man diese grof3en Locken dau-
erhaft hinbekommt*,

Beim Konsumgiiterhersteller
P&G Salon Professional/Wella
in Darmstadt — nach eigenen
Angaben Marktfiihrer beim
Friseur im deutschsprachigen
Raum - stolt Kiivelers Klage
auf Unverstdndnis. Zwar wer-
de bei bewegtem Haar, das ne-
ben anderen Trends ,ein Rie-
senthema““ sei, vieles nicht dau-
erhaft gemacht, bestétigt die fiir
Deutschland zusténdige Spre-

cherin Carola Wacker-Meister.
Grund sei mdglicherweise
aber, dass es ,vielleicht nicht
permanent sein soll“. Denn ei-
ne Frau mit langem Haar wolle
dies vielleicht mal lockig und
mal glatt tragen — ,das ist ein-
fach der Wunsch nach Verén-
derung“. Wer sein Haar aber
fiir langer verdndern wolle, fiir
den habe das Unternehmen
yalles zur Hand“. Wenn ge-
wiinscht, halte das Produkt
auch, ,bis es rauswéchst*.

Sie glaube auch ,eher nicht*,
dass Welle und Locke die glei-
che Rolle spielen werden wie
das Farben. Eine GFK-Studie
im Auftrag ihres Unterneh-
mens habe vor zwei Jahren ge-
zeigt, dass in Deutschland 71
Prozent der Frauen im Alter
zwischen 14 und 65 Jahren ih-
re Haarfarbe verdnderten.
,JFarbe ist das Thema auf deut-
schen Kdépfen“, ist sie sich si-
cher. (tmn)
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Die wichtigsen Grundstoffe Wel, Tabrne, Ol und Mehl stammen aus der Regidn.

Irmgard Sanwald.

Bezug zur Region und kam auf
den Wein — woran ihr Mann
natiirlich nicht ganz unschul-
dig war. Irmgard Sanwald be-
gann zu recherchieren, testete,
verwarf, forschte weiter und
fand engagierte Mitstreiter wie
einen Seifensieder, in dessen
Manufaktur die reinen Roh-
stoffe aus den Traubenkernen
von Hand verarbeitet werden,
und einen Olmiiller fiir das
kaltgepresste Ol, das zum Bei-
spiel fiir Massagen und Kor-
persalbungen verwendet wird.
Die Produktpalette in betont
schlichter Aufmachung reicht
derzeit von der Peeling-Seife
iiber die Crememaske bis zur
Augenpflege, eine spezielle
Produktpalette fiir Maénner
kommt demnédchst auf den
Markt. Auch bei den Behand-
lungen wird auf Apparate und
,Show* verzichtet — Seifen-
biirstenmassage oder eine Pa-
ckung mit erwédrmten Trauben-

Fotos: pr

kernsidckchen gehen im wahrs-
ten Sinne des Wortes unter die
Haut, fiir deren professionelle
Pflege Irmgard Sanwald ein
Ausbildungskonzept fiir Kos-
metikerinnen erarbeitet hat.
Wieso eigentlich nur Rot-
wein und nicht Riesling? ,In
den Kernen ist kaum Unter-
schied“, erkldrt die Weinkos-
metikerin, ,,aber Rotwein reift
auf der Maische, die Schalen
enthalten daher viel mehr
Wirkstoffe und Enzyme.“ Ins
Schwirmen gerét sie aus kuli-
narischer Sicht auch tiber das
Traubenkernmehl, das nach
der Pressung des Traubenkern-
Ols aus dem , Presskuchen‘ ge-
wonnen wird: ,,Optimal zum
Backen mit einem tollen nussi-
gen Geschmack®, glutenfrei
und mit hohem Ballaststoffge-
halt, genau passend in ein
Wein-Wellness-Konzept -
nicht nur fiir ,,alte Knaben®.
¢ www.sanvino.de



